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VIDA EM GRUPO E ACIDENTES PESSOAIS — JAN A JULHO-03

Navegando pela internet fiquei surpreso com a noticia da FENASEG que destaca
o crescimento significativo do conjunto VIDA, algo préximo a 60%. Detalhando
0s numeros pude observar que neste desempenho foram incluidos os produtos
financeiros — VGBL, onde a grande expansao de vendas se iniciou no II SEM-02.
Ora, quando se comparamos 10 com 1 tem-se um crescimento de 900%.
Portanto, seria interessante que essas divulgacdes demonstrassem de forma
clara a composicao dos crescimentos.

Voltando para a nossa realidade de seguros, sem a interferéncia de produtos nao
securitarios, podemos observar a situagdo do conjunto Vida em Grupo e
Acidentes Pessoais ndo € tdo confortavel. Destaco:

Vida em Grupo

A modalidade alcancou um volume de vendas de R$ 2.458 mil contra R$ 2.427
mil do mesmo periodo do ano anterior, demonstrando um crescimento nominal
de apenas 1,3%. Esse desempenho ja vinha sendo sentido, uma vez que o
crescimento 02/01 foi de 4,2% e 01/00 de 8,6%. Como se v€, a modalidade vem
declinando ao longo dos anos.

Para piorar a situacao a sinistralidade representou 55% dos prémios ganhos
contra 51% do ano passado e 49% do ano anterior. Os niveis de comercializacao
ficaram em torno de 24% dos prémios ganhos no periodo em foco contra 24%
de Jan a Julho-02 e 25% de Jan a Julho-01.

Em fungdo da elevacao da sinistralidade a Margem de Contribuigao declinou de

24% dos prémios ganhos de Jan a Jul-01 para 22% de Jan a Jul-02, encerrando
o periodo em analise em 18% dos prémios ganhos.
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Acidentes Pessoais:

A modalidade de Acidentes Pessoais atingiu um volume de vendas de R$ 517
milhdes contra R$ 522 milhdes do ano passado, um decréscimo nominal de 1%.

Tal qual Vida em Grupo, pode-se observar um agravamento na sinistralidade
retida (29% dos prémios ganhos contra 26% de Jan a Jul-02 e 24% de Jan a
Jul-01). Com isso a margem de contribuicao, ainda elevada, declinou de 50%
dos prémios ganhos de Jan a Jul-02 para 47% no periodo em foco.

SINISTRALIDADE X MARGEM CONTRIBUIGAO
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O Sinistralidade B Margem Contribuicao

VG + AP

O conjunto conseguiu auferir um volume de vendas da ordem de R$ 2.975,8 mil
contra R$ 2.949,4 mil de Jan a Jul-02, demonstrando um crescimento nominal de
apenas 0,9% (bem inferior ao ritmo inflacionario).

A sinistralidade retida passou de 47% dos prémios ganhos de Jan a Jul-02 para
51% no periodo em foco. A comercializagdo praticamente foi idéntica e
equivalente a 23% dos prémios ganhos.

Em funcao do agravamento da sinistralidade retida, a margem de contribuicao
passou de 27% dos prémios ganhos de Jan a Jul-02 para 24% dos mesmos em
Jan a Jul-03.

Rua David Abudd, 200 — Santa Felicidade — Cep. 82410-410 — Curitiba — Pr. 2
Fone/Fax: (41) 3027-3298 e Cel: 9102-56-46 — email lcastiglione @uol.com.br



<1p-= CASTIGLIONE
<AL BUSINESS

MERCADO SEGURADOR BRASILEIRO
VIDA EM GRUPO E ACIDENTES PESSOAIS — JAN A JULHO-03

PREMIOS EMITIDOS X MARGENS
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O Prémios Emitidos B Margem Contribuicéao

INDICADORES OPERACIONAIS
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Portanto, lamento informar aos marqueteiros de plantao, que o conjunto Vida
em Grupo e Acidentes Pessoais nao apresentou crescimento e, para preocupagao
geral do mercado, vem declinando sua rentabilidade.

E importante frisar que de nada adianta ter crescimento sem retorno. Como
também ndo adianta somente registrar crescimentos sem apresentar o fruto dos
esforgos para sua consecucao, ou seja, o Resultado.
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Acredito que num Mercado competitivo os velhos jargdes publicitarios de outrora
ja estdo perdendo seus efeitos de impacto para o grande publico consumidor.
Falar sobre desempenhos e performances sem mencionar o resultado das
mesmas para o acionista é perda de tempo.

Portanto, VAMOS FALAR SOBRE DESEMPENHOS DE FORMA COMPLETA E NAO
POR PARTES.

Luiz Roberto Castiglione
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